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Трудоемкость: 3 ECTS,  108 академических часа. 
Форма итогового контроля: экзамен. . 
Краткое содержание. Ситуации на рынке меняется чрезвычайно быстро. Практически 

каждый день появляются новые рынки сбыта, расширяются торговые объединения, а 

средства распространения информации о товарах и методы их реализации изменяются 

революционными темпами. Для быстрой реакции на все эти постоянные изменения 

необходимо иметь соответствующие знания в маркетинге, в особенности о проблемах в 

маркетинге именно в современном мире. 

Маркетинг – социальный и управленческий процесс, с помощью которого отдельные 

лица и группы лиц удовлетворяют свои нужды и потребности посредством создания товаров 

и потребительских ценностей и обмена ими друг с другом. Однако маркетинг – это гораздо 

больше, чем просто разновидность экономической деятельности, это философия, которая 

объединяет всю организацию. Цель маркетинга в том, чтобы, построив прочные, 

долговременные взаимоотношения с потребителями, удовлетворять их запросы с выгодой 

для себя. 

Знания современных проблем маркетинга дают возможность правильно и 

своевременно управлять сложившимися рыночными ситуациями с выгодой для всей 

организации. Существующая совеременная методика управления маркетингом с сочетанием 

знаний исторической эволюции маркетинговой мысли даст возможность наиболее 

эффективно это сделать. 
 

Связь с другими дисциплинами. Маркетинг объединяет совокупность методов и 

моделей, позволяющих на базе менеджмента, стратегического управления и некоторых 

экономических инструментариев, что дает возможность исследовать рыночную ситуацию, 

отношения, их количественные и качественные характеристики. 
 

Требования к исходным уровням знаний и умений студентов для прохождения 

дисциплины. При изучении дисциплины предполагается, что студент владеет основами 

маркетинга, менеджмента, стратегического управления и экономической теории. 

 


